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HEATING UP THE BRAND
PROJEKT (VORLESUNGSVERZEICHNIS)

Viessmann macht mehr als nur Heizkessel. Die
ganze Bandbreite von Warme- und Energie-
technologie wird abgedeckt: vom
wandhangenden Brennwertgerat Uber
Biogastechnologie zu Blockheizkraftwerken -
also von 1,5 bis 150.000 kW!

Die Marke Viessmann steht fir eine
konsequente Branding- und Corporate-Design-
Strategie: Wort-marke, grafischer Gesamt-
auftritt sowie Produktgestaltung fligen sich in
vorbildlicher Weise zusammen. In der Farbe
Orange blindelt sich der gesamte
Gestaltungsauftritt der Marke Viessmann.

Viessmann unter Berlcksichtigung marken-

spezifischer Spielraume. Die Annaherungen an
diese Problematik konnen sowohl deduktiv
(also von theoretischen und allgemeinen
Aussagen zu speziellen Einzelereignissen) als
auch induktiv (vom Detail zum Ganzen) sein.
Dabei sind gleichzeitig funktionale Aspekte
(praktische Funktionen, produktsprachliche
Funktion) und marken- bzw. imageorientierte
Betrachtungen (Corporate Design, Corporate
|dentity, Markenpersonlichkeit) zu erortern.

Die Projektarbeit umfasst sowohl die Recherche
und den Entwurf zu einem Einzelthema, als
auch die Anfertigung eines Referates zum
Beispiel zum Thema Corporate Design.
Exkursionen zur Entwicklungsabteilung und
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HEATING UP THE BRAND
PROJEKT (VORLESUNGSVERZEICHNIS)

zur Fertigung von Viessmann komplettieren
den Umfang.

Das Projekt wird fachlich und prozessual
begleitet vom Designer und Markenberater Dr.
Alex Buck, GeschaftsfUhrer der Peter

Schmidt Group in Frankfurt.
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HEATING UP THE BRAND
TEILNEHMER

Valentina Dedi
Sabine Fuls

Sarah Langerfeldt
Vanessa Ramster
Julian Schwarze
Steven Kaufmann
Miriam Schmitt
Julia Liedtke
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DESIGNSPRACHE UND IKONOGRAPHISCHE PRAGNANZ /

Positionierung der Marke

Designsprache und ikonografische Pragnanz

Reduzierung auf das Wesentliche.

Formale Identitdt dank Kontinuitat.
Innovationskraft und technischen Vorsprung.
Konsequenz in der Linienflihrung.

Klare Aufteilung: Korpus und Regelung.
Klare Einteiligkeit und Kontrapunkt.

Unterscheidung der einzelnen Produktkategorien.

Innovation, Effizienz und Qualitat in individuellen
Systemen.

. Y
Broschire Viessmann: Visuell, Corporate Design, Seite: 98.




METAFAZIT

Metafazit

Bipolare Positionierung

Niveau-Setting Selbstverwirklichungs-Setting

|dentitat
Installateur

Kontexte

Harmonie-Setting Unterhaltungs-Setting

nach Positionierungs-Modell der Peter Schmidt Group



METAFAZIT

Metafazit

Das erkannte Spannungsfeld der Marke Viessmann zwischen den Werten Innovation und
Tradition ist unsere Grundlage fiir den Entwurfsprozess.



AUSGEWAHLTE ARBEITEN
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