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WRITING	  FUTURE	  

LAMY  ist  eine  bedeutende  deutsche  Design-‐  
und  Markenikone.  LAMY  hat  alle  nur  
vorstellbaren  Designpreise  und  Auszeichnungen  
gewonnen.  Die  Marke  ist  einer  der  Leucht-‐
türme,  wenn  es  um  seriöses,  langlebiges  und  
fundiertes  Design  geht.  Interna]onale  Designer  
arbeiten  für  das  Unternehmen  aus  Heidelberg.

Aber  die  Zeiten  ändern  sich  -‐  und  neue  Heraus-‐
forderungen  entstehen:  Dies  ist  vor  allem  der  
zunehmenden  Digitalisierung  unseres  privaten  
und  beruflichen  Alltags  geschuldet.  Es  ist  eine  
neue  Kulturtechnik  entstanden,  die  auf  
berührungs-‐  und  ges]korienierten  Interfaces  
basiert.  Lamy  steht  deshalb  vor  der  Heraus-‐
forderung,  alles  neu  zu  (er-‐)denken!
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PROJEKT  (VORLESUNGSVERZEICHNIS)
Aber  nicht  nur  auf  der  Ebene  technischer  
Lösungen  muss  Neuland  beschrigen  werden.  
Auch  die  Fragen  der  Überführung  bestehender  
Markenwerte  und  Ikonografien  müssen  
an]zipiert  werden,  um  in  der  "digitalisierten  
Welt"  bisherige  Stärken  nicht  zu  verlieren  und  
angesammeltes  Markenpoten]al  und  -‐kapital  
weiter  nutzen  zu  können.

Im  Spannungsfeld  zwischen  aktueller  
Designführerschak  und  einer  fundamental  
neuen  Herausforderung  bei  gleichzei]ger  
Bewahrung  der  bisherigen  Markenstärke  
definiert  sich  dieses  Projekt.  Eine  einmalige  
Chance,  die  sogenannte  „Business  
Transforma]on“  mit  Industrial  Design  als  
Katalysator  begleiten  zu  können.  
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